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Guia del visi-
tante

La Guia da respuesta a
las preguntas que a la
hora de decidirse por
este modelo de negocio,
se hacen tanto empren-
dedor como inversor.
Por ejemplo,jpor qué
una franquicia en lugar
de un negocio de nueva
creacion? La guia puede
descargarse gratuita-
mente desde la web de
SIF&Co.

SIF&Co. apesta poF la

interactividad

La XXI edicidon de la Feria
reunio a mas de un
centenar de firmas

en Valencia.

Entrega de los 15° Premios
Nacionales de la Franquicia

Los premiados fueron Gonzalo Burgos y M* Susana
Fernéndez en la modalidad de Mejor trabajo de ana-
lisis e investigacion por su estudio La Franquicia.
No +Vello se llevo el premio a la franquicia con
mejor proyeccion internacional y en la misma cate-
goria a nivel nacional gané Mail Boxes Etc. Tisery
Perfumerias se hizo con el galardon a la franquicia
de retailing/comercio con mejor proyeccion en el
mercado nacional. Por Gltimo, premiaron a
Saboreaté y Café por su implantacidn en Internet.

La Feria de la Franquicia, las
Oportunidades de Negocio y
el Comercio Asociado abrio
sus puertas un afio mas. En
total, 138 firmas han informa-
do sobre sus ventajas y pro-
yeccion empresarial a todos
los futuros inversores que se
acercaron alli. Pese a la
actual situacion de crisis, el
presidente del Comité de
Organizacion del certamen,
Jaime de Ussia, se ha mostra-
do satisfecho con los resulta-
dos de esta edicion, “hemos
disfrutado de una edicion con
muchas visitas de personas
que han visto en esta formula
comercial posibilidades rea-
les de éxito profesional y
empresarial”.

En este mismo sentido, la
directora de  SIF&Co.,
Inmaculada Santainés,
comenta: “queda demostrado
que la franquicia resiste
mejor que otros sectores
comerciales los envites de
una coyuntura adversa como
la actual”.

La vigésimo primera edicion
se suma a la estrategia web
2.0 por primera vez. SIF&Co
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ha apostado por el poder de
Internet a través de su pagina
online y su presencia en redes
sociales como Twitter vy
Facebook. Gracias a los
foros, sites y blogs tanto fran-
quiciadores como posibles
franquiciados han podido
compartir experiencias, inter-
cambiar opiniones y hacer
sugerencias. “Hemos podido
comprobar la eficacia lleva-
da a cabo por la web 2.0. So-

El sector
resiste mejor
los envites

de la
situacion
actual

lo a través de las redes socia-
les SIF&Co confirmo mas de
7.000 visitas de interesados
en la oferta comercial y el
Aula de la Franquicia”,
explica Santainés.

La feria ha conseguido mas
de 600 seguidores en



Fecha: 01/11/10

VPE: 4.538,00
Difusion: 43.265 !
Audiencia: 173.060

- - - - - ) i

Empresas, Directivos, Tendencias, Mercados |RRSS SR
Archivo: 00034X7C
Seccion: FRANQUICIAS

Autor: REDACCION

Pagina:89

201

Facebook y alrededor de 400

contactos en Viadeo vy
Twitter. Sin duda, SIF&Co.
ha tenido en cuenta que la
presencia en la red no se limi-
ta a tener simplemente una
pagina web corporativa. Cada
dia mas empresas son cons-
cientes del potencial de
comunicaciéon de las redes
sociales y, obviamente, la
franquicia no es ajena a esta
tendencia.

Buscador de oportunidades

Una de las herramientas mas
atiles para los visitantes es el
espacio Feria Virtual de la
pagina web. A través de ella,
se ofrece al futuro franquicia-
dor la posibilidad de cerrar
una reunion con el stand de
SIF&Co. que le interese. Esta
iniciativa ha mantenido en
contacto directo a mas de
35.000 usuarios con los expo-
sitores durante este ano.

En esta edicion los responsa-
bles de la feria han incluido
una nueva herramienta web,
el Buscador de oportunida-
des. Quien esté interesado en
iniciarse como franquiciado
puede seleccionar de una

‘Un Universo
e de Franquicias

forma sencilla aquellas fran-
quicias que mejor se ajusten a
su perfil. El usuario puede
elegir desde la inversion
minima que esta dispuesto a
afrontar hasta el sector en el
que le gustaria invertir.

Enseiar a los futuros empresarios

Uno de los principales focos
de interés para el visitante ha
sido, un ano mas, el Aula de
la Franquicia. Este espacio
formativo ilustra al visitante a
través de exposiciones vy
debates que tratan cuestiones
que afectan directamente a la
franquicia y al comercio aso-
ciado desde el punto de vista
empresarial y juridico funda-
mentalmente.

Esta edicion ha incluido dos

jornadas técnicas: el Tormo

Franchise Forum y el Foro
Mundo Franquicias.

Dentro del Tormo se celebré
la mesa redonda Gestion de
Redes de Franquicia que fue
presidida por Eduardo A.
Tormo, el director general de
Tormo&Asociados. También
intervinieron Gema
Oavarrieta, de No+Vello,
Giuseppe Bergonzi, de Mail

Boxes Etc. e Ignacio Gali, de
Marco Aldany.

Los intervinientes coincidien-
ron en la importancia de crear
una relacion basada en la
ayuda y el control entre la
franquicia y sus clientes.
Ayuda, debido a que los fran-
quiciados la necesitan, sobre
todo al comienzo del nego-
cio; y control, porque las
empresas deben revisar como
se gestionan los negocios de
los franquiciados.

Sin duda, la comunicacion es
la base de una buena relacion
entre socios y franquicia para
sacar el maximo rendimiento.
El Aula de la Franquicia, ade-
mas, trato aspectos relaciona-
dos con el transito de
emprendedor a franquiciado
y de empresario a franquicia-
dor junto con lo ultimo en
brandility franquicia y capi-
tal humano.

SIF&Co. destaca por sus
afos de andadura que la ha
convertido en una cita inter-
nacional obligatoria para
profesionales 'y nuevos
emprendedores.

Barbara Cervigon = Nuestri
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